PASSAUER SCHRIFTEN
ZUR GEOGRAPHIE

HERAUSGEGEBEN VON
ERNST STRUCK, DIETER ANHUF, WERNER GAMERITH UND KLAUS ROTHER

Schriftleitung: Erwin Vogl

UNIVERSITAT
//;Q PASSAU

HEFT 24

Jorg Scheffer

Den Kulturen Raum geben

Das Konzept selektiver Kulturraume am Beispiel des
deutsch-tschechisch-0sterreichischen Dreilanderecks

Mit 25 Abbildungen und 6 Tabellen

Selbstverlag Fach GEOGRAPHIE der Universitat Passau



| nhaltsver zeichnis

Ve zachnisdef Abbildineen R ANFHURE. WERNER GAMERITH UND. KLAUS .RO.| = 14
Verzeichnisder TaDEIEN . ... ... e 8
Y0 o 9
1 Einleitung: Zu einer Geographieder KUITUE . ... ottt it et ettt e et e eas 11
2 Fragen und Perspektiven einer rdumlichen Kulturforschung ....... ... .. i 15
2.1 Von der Reproduktion zur Entdeckung raumlicher Kulturunterschiede .............. ... .. 15
2.2 Kultur als Unterscheidungskategorie:
Interkulturelle Kommunikation und InterkulturellesManagement ........... ... ittt iinieenann 16
2.3 Kultur als Erklarungskategorie:
Wirtschaftskulturen und RegionalforsSChung . . .. ..o oottt e e i e i e 18
2.4 Zwischenfazit: Selektive KulturerfassungalsZiel und Aufgabe . ...t i 20
3 Zur Konzeptionalisierung von Kultur im Zeichen ihrer Entankerung .. ... 23
3.1 Kultur: Annaherung an einen schwierigen Begriff . ... ... .. i e e 23
3.1.1 Standardisierungen als Teil VON KUITUr . ..ottt et ettt e e e 24
3.1.2 Kollektive als Trager VON KUITUr . . . ..o ettt e e e e e e et e e et e e 25
3.2 Kultur und GlobaliSIErUNg . . . . ..ottt et e e e e e e e e e e e 27
3.2.1 Varianten Kultureller Dynamik . ... ..ot e e e 27
3.2.2 Grenzen, Représentationen und doppelte KontexXtualiSierung . . ..o oottt v e iie et ie e eie e e 29
3.2.3 Regionalisierung und ReIfIKAtION . . . .. ..ot e e e 31
3.3 Zwischenfazit: Kulturforschung im KONteXt . . ... ...t e e e nn s 32
4 Methodologie zur Erfassung selektiver KUITUIFAUME .. .ot i et i e e ce e et ettt e ens 35
4.1 Kulturvergleich und RaUM ... ..ottt e et e e e e e e e e e e e e e 85
4.2 Aquivalenzen als Bedingungen fir den Kulturvergleich . .........outt it iieaeanns 37
4.3 DiePerspektivedes KUItUrVErgleiCNS . . .. oottt et e e et e e et e 39
4.4 Etische Konzepte: KUlturdimenSioneN .. v vt e e e ot ie e e e e et ee e e e el e e e e e as 40
4.5 Kulturdimensionen im Kontextbezug . .. ... . 44
46 ERi sche Alfer patives Kultufstaddardsy .y ~i ~lnianh.al - MeadlandAaracslee oot 45
4.7 Zwischenfazit: Kulturgeographie und kulturvergleichende Psychologie . .......... ... ... i, 46
5 Europaische Integration und empirische Kulturforschung ......... .. i e 49
5.1 Zur Auswahl des Untersuchungsraumes Dreilandereck (D-CZ-A) ... .ottt eiea e eeans 50
5.2 Zwischenfazit: Forschungsaufgaben im Dreallandereck . ..........co i it 50
6 EinfUhrungin den raumlichen KONTEXE .. ... ...ttt e e e e e e e e 53
6.1 Grundziigeder politischen GEsChICNTE . .. . .. ... e e e 53
6.2 Grenzen zwischen Bevolkerungen im Wandel ... ... .. e 56
6.3 Wirtschaft friher und heULE . ... ... .. ... 59
6.4 Materielle Charakteristika ... ... ..ottt e e e e e e 61
6.5 Bevolkerungen und Uberregionale REfErenzen . ......... . oottt e 62
6.6 Zwischenfazit: Anknupfungspunkte fiir den sachlichen Kontext .............. i, 63
7 Einfihrungin den sachlichen KONtEXt .. ... ...ttt e e e 65
7.1 Schwerpunkte der touristischen Ausrichtung und Kooperationspotenziale ....................oiiinnn... 65
7.2 Tourismusund KUITUE .o 69
7.3 Sichtweisen regionaler AKteursgruppen im TOUMISMUS . ..ttt ettt et ie et ie ettt ie et 71
7.3.1 Grenzoffnung und neue Chancen im TOUMSIMUS . .« v v v v vttt et et e et e e e e e e et e e iaa e eans 71
7.3.2 Stellenwert und Probleme der grenziiberschreitenden Kooperation . .......... ... 73
7.3.3 Kulturunterschiede und KUITUMTOUFISITIUS & . ..ot iv ettt ettt et b ettt e it ettt ettt e e 74

7.4 Zwischenfazit: Anknipfungspunkte fuir den spezifischen kulturraumlichen Kontext ....................... 76



6 Inhaltsverzeichnis

8 Einfuhrungin den spezifischen kulturraumlichen Kontext . ....... ... i e 79

8.1 Leitfragen fur den spezifischen kulturraumlichen Kontext . ...ttt it i iieeanns 79

8.2 Kulturstudien und ihr Raum-und SaChDEZUQ . . . ... .ot e e e e e e e e 81

8.2.1 Berichte und Reisebeschreibungen zur Kultur im Dreil@ndereck . ..... ... oo 81

8.2.2 Deutschland, Tschechien und Osterreich im wissenschaftlichen Kulturvergleich ......................... 82

8.3 Empirische Arbeiten im Dreill@ndereCk . ... ...ttt e e e e e e 85

8.3.1 Voruberlegungen zum methodischenVorgehen . ... ... ... e 85

8.3.2 Kulturbeschreibungen und Selbstverortungen der Bevolkerungen im Dreiléndereck . ..................... 87

&3.8 [Big)Avsdah] potenzipt er Sapdardisierunge ERINER - GAMER! - H - UND. KLAUS. RO 1] 90

8.3.4 Zur Operationalisierung der ausgewahlten ASPeKte .. ...ttt it et i 91

8.3.5 Untersuchungsgebiete und Auswahl der StiChprobe ... ... ...ttt e e e 91

8.3.6 Erstellung des Fragebogens . . ... ..o e 93

8.3.7 Datenerhebung, Auswertung und erganzende Untersuchungen . ...........cvuuiietine e e nennneenn. 94

8.4 Zwischenfazit: Spezifizierung alsempirischer Auftrag . ........ooouiit i e 94

9 Ergebnisse: Selektive Kulturrdumeim , Dreillandereck” .. ... ... s 95

9.1 Ergebnisse der FragebogenauSWErtUNG .« .. . oo v et vttt ettt e e e et e e e e et e e e 95

9.1.1 Traditionsbewusstsein/hoher regionaler GeschichtShezug . . .. ..o oottt i it e e 96

9.1.2 Aufgeschlossenheit gegentiber Fremden .. ... ...ttt it e e e e e i 97

9.1.3 Identifikation Uber die NaLUr . . . .. ..ottt i e e 98

9.1.4 PersOnliCheS ENQagement . . . ... oottt ettt ettt et et e e e e e 99

9.2 Erganzende Zahlungen und BeobachtUngen . . ...ttt it ittt et et 99

9.3 Rickbezuige und kontextuelle EiNOrdnuUNg . ... ..ottt et e e et 100

9.3.1 Ruckbezug: Traditionsbewusstsein/hoher regionaler Geschichtsbezug . ... ... 101

9.3.2 Ruckbezug: Aufgeschlossenheit gegenliber Fremden ... ... oottt i 102

9.3.3 Riickbezug: Identifikation Uber die Natur .. ...ttt it ettt iia e 103

9.4 Regionale Verortung und Anwendungsfelder in Tourismusund Zusammenarbeit ........................ 103

9.4.1 Selektive KUITUITEIONEN . . . ...ttt ettt et e e et e e e et e e e et et e e e eeeas 103

9.4.2 Anwendungsfelder: Traditionsbewusstsein/hoher regionaler Geschichtsbezug . ................ oottt 105

9.4.3 Anwendungsfelder: Aufgeschlossenheit gegenliber Fremden .. ...ttt 107

9.4.4 Anwendungsfelder: Identifikation Uber die Natur . . ...ttt it it ia i 108

9.5 Fazit: Selektives Kulturverstandnisim Drellandereck ... ... ...t e e 109

10 Schlussbetrachtung: Aufgaben und Potenziale selektiver Kulturr@ume . ...t it ii vt ieie e, 111

ZUSAMMENTASSUNG .« . . o o e ettt ettt e e e e et et e e e et e e e e et e e e e e e e 115

15171 aF-TAY /U T [ [N N - Uy WAL SRR . U SRS P PR 117

Literdturyenzeidhnis ~l~i = ~ln. A ctarrai~rhhic~Alh A -Drall AnAdAs Ao oot 119
Anhang

L Listeder EXPEr t eI N e VIBWS . o ittt ittt et et ettt et e et e e e e e e 131

2: Fragebogen in deutSCher SPrachie .. ...ttt e et et e e e e 132

3: Fragebogen in tschechisCher SPrache . ... .. oot e et e e e 136

4 StatiStiSCNE AUSI I TUNGEN . . ittt ettt ettt e e e e e e e et e e e e e e e e 140



65

7 Einfiihrung in den sachlichen Kontext

Der traditionellen Tourismus- und Freizeitwirtschaft in den An-
liegerregionen des Grenzdreiecks stellen sich in den kommen-
den Jahren weitreichende Aufgaben. Bedingt durch neue An-
spriiche der Urlauber und eine verringerte Bleibedauer (Trend
zum Kurzurlaub) sind die regionalen Anbieter verstirkt zur
Uberpriifung und ggf. zur Anpassung ihres Angebots aufgefor-
dert. Eine besondere Herausforderung liegt fiir alle drei Teilre-
gionen in der Entgrenzung des Marktumfeldes. In Mitteleuropa
ist nach 1990 ein erweiterter Tourismusmarkt entstanden, der
von der Konkurrenz um angestammte und neue Kunden, aber
auch um Investitionen, um Mitarbeiter oder Fordergelder ge-
zeichnet ist (im Uberblick JORDAN 2006; PAESLER 2003). Zu-
sitzlich treten entfernte Destinationen auf den Plan, die von
einer erhohten Mobilitit der Urlaubsreisenden bei real sinken-
den Reisekosten (insbesondere Flugpreise) profitieren. Aller-
orts setzt ein effektives Regionalmarketing neue Potenziale ins
Licht und erweitert dem Kunden die Mdoglichkeiten einer maf3-
geschneiderten Urlaubsgestaltung. Tourismusregionen werden
mehr denn je gezwungen, eine klare Profilierung des eigenen
Angebots vorzunehmen und sich durch Spezialisierung und Ab-
grenzung eines bestimmten Produktes von den Wettbewerbern
abzuheben. Besonders Qualitit, Erlebnisdichte und Authenti-
zitdt werden hier zu hochbewerteten Bestandteilen einer re-
gionalen Vermarktung (KREISEL 2003; SMERAL 2003, S. 1444f.).

Diese grundlegenden Entwicklungen zeigen sich im Drei-
ldndereck auf zwei verschiedenen Ebenen. Zum einen hat die
Grenzoffnung unmittelbar in der Region zu einer Situation ge-
fiihrt, die deutsche und 6sterreichische Tourismusangebote mas-
siv der Preiskonkurrenz tschechischer Anbieter aussetzt. Eine
besondere Profilierung erscheint vielen Anbietern somit be-
reits gegeniiber dem Nachbarland geboten. Zum anderen hat
die Grenzoffnung aber auch die Option geschatfen, den Touris-
mus im grenziiberschreitenden Verbund gemeinsam auszurich-
ten und sich damit iiberregional zu positionieren. Das kdnnte
auch eine iibergreifende Vermarktung beinhalten.

Fiir den sachlichen Kontext soll nun — gerade auch im Sinne
der regionalen Integration — dieser zweiten Perspektive nachge-
gangen werden. Sie kann interkulturelle Aspekte zur Relevanz
bringen, indem grundsitzlich regionale Akteure und Regio-
nalbevolkerungen angesprochen sind, die Kooperationen mit-
zutragen oder der regionalen Vermarktung eine Basis zu geben.

Jede weitere Konkretisierung des Sachkontextes soll an-
schlieBend nach Mafigabe touristischer Entwicklungskonzepte
erfolgen bzw. direkt bei den regionalen Akteuren aus der Tou-
rismuswirtschaft ansetzen. Weil es um planerische und kon-
zeptionelle Fragen fiir die Gesamtregion geht, werden hierfiir
Tourismusplaner und Entscheidungstriger aus dem offentlichen
Bereich aller drei Landesteile herangezogen. Uber leitfadenge-
stiitzten Experteninterviews mit Biirgermeistern, Leitern der
Fremdenverkehrszentralen, Mitarbeitern aus den Tourismusbii-
ros sowie Vertretern der Euregiones soll ergriindet werden, wie
die einzelnen Strategien im Tourismus aussehen, Kooperatio-
nen bewertet werden und inwieweit Kultur dabei eine Rolle
spielt (Kap. 7.3).

Der Befragung werden die Strukturmerkmale des Touris-
mus und die Zielrichtungen der Vermarktung vorangestellt, wie
sie von regionalen Tourismusplanern durch Gutachten, Pla-
nungsentwiirfe und Entwicklungskonzepte dokumentiert sind
(Kap. 7.1). Der gegenwirtige Stand der Verflechtung und die
weiteren Moglichkeiten einer Zusammenarbeit im Dreildnder-
eck werden dabei zur Sprache gebracht.

Ein weiteres Kapitel geht dann konkreter auf die Vermark-
tung von ,,Kultur ein, wobei die Prisentationen der Regionen
im Internet und in Prospekten ausgewertet werden (Kap. 7.2).

Die gemeinsamen und abweichenden Zielsetzungen der
drei Teilregionen und ihrer Akteure werden abschliefend un-
ter der besonderen Beriicksichtigung tourismusrelevanter Kul-
turbeziige zusammengefasst (Kap. 7.4). Wie prizise sich der
Sachkontext Tourismus als Voraussetzung fiir eine Kulturre-
gionalisierung letztlich formulieren lédsst, wird davon abhén-
gen, welchen Stellenwert der Kultur im Dreildndereck jeweils
eingerdumt werden kann. Je nach deren Bedeutung und kon-
kreter Bestimmung, lassen sich dann die weiteren Vorgaben fiir
den spezifischen kulturrdaumlichen Kontext festlegen.

7.1 Schwerpunkte der touristischen Aus-
richtung und Kooperationspotenziale

Die Urlaubsregionen des Dreildnderecks konnen sich in ihrem
Angebot auf eine attraktive Waldlandschaft stiitzen, die auch in
den vermarkteten Begriffen des Bayerischen Waldes in Nieder-
bayern, Sumava (der ,,Rauschende®) in Siidbdhmen und Béh-
merwald in Oberdsterreich auftaucht. Dariiber hinaus unter-
scheiden sich allerdings die strukturellen Voraussetzungen der
Tourismuswirtschaft in den drei Landesteilen erheblich. Haben
der Bayerische Wald und das Miihlviertel sich bereits auf einen
Qualitétstourismus ausgerichtet, der sich auf eine gute Infra-
struktur stiitzen kann, befindet sich in Sumava der Tourismus
(noch) auf einem geringen Qualitétsniveau (vgl. Kap. 6.4). Tou-
ristische Einrichtungen, Service und Angebotsqualitit liegen
hier in der Regel unterhalb der internationalen Standards. Der
Grofteil der Néchtigungen konzentriert sich auf Campingplét-
ze (insbesondere um den Lipno) sowie einfache Hiitten/Bunga-
lows mit einfachster Ausstattung; hoherwertige Hotels oder
Gastronomieeinrichtungen fehlen hingegen fast vollstindig. Al-
lein das siidostliche Ende des Sees bei Lipno nad Vltavou (u.a.
Schwimmbhalle, Golfplatz, Yachthafen, Feriendorfer) zeigt An-
sitze einer strukturellen Aufwertung der Tourismusregion. Am
nahegelegenen Berg Kramolin hat sich zugleich ein kleines Ski-
zentrum (das einzige im tschechischen Untersuchungsgebiet)
entwickelt"” (zur Ubersicht vgl. Abb. 10). Abseits von Lipno

1) Rund um den Ort zeichnen sich in den kommenden Jahren weitere Projekte
auslidndischer Investoren ab. Nachdem das Feriendorf ,,Marina Lipno* als holldn-
dische Genossenschaft erfolgreich betrieben werden konnte, befinden sich weitere
Projekte (Feriendorfer, Bowlingcenter, Sommerrodelbahn) von Investoren aus
Tschechien, Deutschland, Osterreich und Hong Kong derzeit in der Bauphase,
bzw. bereits in Nutzung.



900 42[j2428 °[ <211onD

7 Einfiihrung in den sachlichen Kontext

m@w A\l@.f 7 MN_v \.
panysn A Truv r d "
4 /o4aqupon : Bragsupuy™
G (
Uoupy e\ rr” O yoeqinr
NOAB)|A PEU Y ! Blaq
Jlequizoy f -syouin
WNHUZIYS

NquiAi4

10
v
Ul3)su2109

628

9 1
»omgald panpsnl A
N _ [PwuwoH Q wl% =
g & N\, (WNUZRS| 6 15qusziemyos uunigsjepuer =
9L =\\Q AuejoyeN v /mmm_w = J
dﬁ;omﬁ . - i REN
irewinsod 7 1 :t_zss/ = \
Aeuia)fy G N
o josamzuyog |
1
Al Q 4
& 0 3
__{[aneung eu eooH _/ v E
7~ R %2 Giagpassasi)Q Joureln Q
WL 4
v \.
Dioy Nw . ) ./
1 fuubig 0% N\ B BupluyosieuHg R

eARURZ D)
1zt -

e ..
WpreH

naisbozieH Q

AOTINNYNA AXS3Yy
Z {
/=P =)0 noley|

Tourismuseinrichtungen und Grenziibergdnge im Dreildndereck.

Abb. 10

66

(700 $O) premiowyog

-pueleb3 S8ylPNS Hiandey 8yosIyoYoS |
(e HIHOH) 000002 | SLeyuageis :abejpunibusley|
Bopumiz  aiydeiboyiey

e
N 9j0ss pazyuh

Aussieny
.<. @,

wf ok 8 9 14 < 0

Buebiagnzuain) yw szualbsieels Lo |

uyequasigy
ag/elIsSusgaN ———
agjelssierlg ——

Y

agessepung == | Jlopngsuer D o5 fugns s \.
£56 e etll A4
zye|dbuidwe) Jagoib SINO 86 N 2 s;m_si 2 / \..«./
Auypo: A o K
zye|djjon N \_ ) oo P N
o) — v
abamispuep) pun -pey sjuyepebsne uong Q/99pawis N ~_/ \\ QBN L 2un fpa\od
( = / N\jwoH A
wnauazine|bues [ (~ &
\ 20in0lez81g S s =~

uaisidsuyelgens




7 Einfiihrung in den sachlichen Kontext

67

nad Vltavou finden sich solche kapitalintensiven Einrichtungen
an keinem weiteren Ort. Entsprechend zieht die Tourismus-
wirtschaft im tschechischen Teil tiberwiegend preisorientierte
Besucher an, welche die giinstige Unterbringung und Verpfle-
gung schitzen.

Gegeniiber den Nachbarregionen verfiigt der tschechische
Grenzraum iiber das Alleinstellungsmerkmal der riesigen Was-
serfldche des Moldaustausees. Sie ermoglicht im Sommer diver-
se Arten von Wassersport (Segeln, Surfen, Angeln, Tauchen),
wie sie in der Form im weiten Umkreis anderswo nicht ausgeiibt
werden konnen. Unterhalb der Staumauer bietet zudem der
Kanusport auf der Moldau eine zunehmend auch von auslidndi-
schen Touristen nachgefragte Attraktion.

Thematisch versucht der Siidbohmische Tourismusverband
in den kommenden Jahren besonders die Produkte Rad, Wan-
dern, Familie und Wintersport (insbesondere Langlauf) heraus-
zustellen, wobei stets auf die Natur (Nationalpark) sowie den
Lipno Bezug genommen wird. Erste private und kommunale
Vermarktungsinitiativen im unmittelbaren Grenzraum konzen-
trieren sich ebenfalls auf diese Themen einer naturnahen und
preiswerten Urlaubsregion mit vielen Sport- und Freizeitmog-
lichkeiten.

Auflerhalb des Untersuchungsraumes sollen kiinftig eben-
so Béader, Gesundheit und Kur als neues, hoherwertiges Seg-
ment hinzukommen. Entsprechende ,,Wellness*“-Projekte befin-
den sich in Prachatice und Hlubovka in der Planungsphase?.
Weitere Attraktionen von iiberregionaler Anziehungskraft stel-
len die Kulturdenkmiler unweit des Grenzraumes dar. Herausra-
gende Bedeutung kommt dabei der Stadt Cesky Krumlov und
dem barocken Bauerndorf HolaSovice gerade durch ihr Bran-
ding als UNESCO-Weltkulturerbe zu.

Fiir den Bayerischen Wald, lange Zeit als Ziel eines preis-
werten Inlandsurlaubs gehandelt, ist die Zukunft auf eine Auf-
wertung des Angebotes und eine Abkehr vom Breitentourismus
ausgerichtet. Da der Wettbewerb mit der tschechischen Nach-
barregion iiber den Preis nicht zu gewinnen ist, soll zukiinftig die
Wertschopfung pro Gast weiter erhoht werden. Hierfiir miissen
spezifische Zielgruppen mit neuen Konzepten und Inhalten be-
worben werden. Der Ausbau des Wander-, Reit- und Langlauf-
sports, eine familien- und kinderfreundliche Ausrichtung mit
entsprechenden Angeboten, die Bewerbung aktueller Sportar-
ten wie Mountainbiking, Nordic Walking oder Golf sowie Spe-
zialangebote etwa fiir Motorradfahrer sind zuletzt als Wege einer
Spezialisierung eingeschlagen worden®. Auch die vielfachen
Angebote der Wellness-Hotels werden in der regionalen Ver-
marktung aufgegriffen.

Die traditionellen Angebote der Luftkurorte im Bayeri-
schen Wald sowie Abfahrtspisten in mehreren kleineren Ski-
gebieten bleiben weiterhin wichtige Standbeine der ostbayeri-
schen Tourismuswirtschaft.

In Oberosterreich verfolgt der Oberdsterreichische Touris-
musverband in seiner Langzeitplanung eine konsequente Mar-
kenbildung in den vier Bereichen ,,Kultur” (Kultur-Orte, Se-
henswiirdigkeiten), ,,Outdoor und Sport* (Rad, Wandern, Golf,
Reiten, Wasser- und Wintersport), ,,Vital*“ (Gesundheit, Well-

2) GroBen Einfluss auf die Region konnte das geplante ,,Physiotherapeutical and
Wellness-Center* in Prachatice ausiiben. Der Kurkomplex soll an die fast ver-
gessene Badtradition (Heilquelle) des Ortes ankniipfen, die zu Beginn des 20.
Jahrhunderts ihren Hohepunkt erreichte. Ein weiteres Projekt ist in Nové Hrady in
grofBerer Entfernung zum Untersuchungsraum in Planung.

3) Vgl. auch IHK Niederbayern (2005a); Tourismusverband Ostbayern (2004).

ness) und ,,Business* (Meeting, Convention, Messe). Die os-
terreichische Marktfiihrerschaft wird in den Bereichen der Ge-
sundheit und des Radtourismus angestrebt. Letztere soll die
medizinisch-therapeutische Kompetenz und das ,,Wohlfiihlam-
biente* Oberdsterreichs betonen. Die Zielgruppen sind ebenfalls
klar definiert. Im Segment ,,Kultur gilt es vorwiegend die regio-
nale und die oberdsterreichische Bevolkerung anzusprechen, im
Segment ,,Outdoor und Sport* ist das Angebot vornehmlich auf
Familien ausgerichtet. Die beiden anderen Segmente werden
tiber Reiseveranstalter und Firmen beworben. Das grenznahe
Miihlviertel hebt Wandern und Erholung speziell heraus und hat
sich unter dem Motto ,,Wandern — Walken — Wohlfiihlen* in An-
gebot und Vermarktung dementsprechend aufgestellt. Zudem
stellt der Grenzraum mit dem Skigebiet Hochficht ein wichtiges
Regionalzentrum des alpinen Skisports.

Die gemeinsame Bilanz der drei Regionen weist seit 1989
eine Vielzahl grenziiberschreitenden Kooperationen und ge-
meinsamer Projekte auf (vgl. Tab. 3).

Ein grofer Teil bezieht sich auf die Infra- und Supra-
strukturentwicklung im Dreildndereck, sodass zumindest die
Grundvoraussetzungen fiir eine ldnderiibergreifende Angebots-
entwicklung geschaffen werden konnten (u.a. Grenziiberginge
fiir FuBginger, Radfahrer und Skilangldufer; Ausbau der We-
genetze). Mit der jiingsten Offnung des Grenziibergangs zwi-
schen Horn{ Pland und Ulrichsberg bei Schoneben konnte auch
die noch immer méBige PKW-Verbindung in den tschechi-
schen Teil des Dreildnderecks verbessert werden. Weitere Pro-
jekte widmeten sich der Renovierung des Schwarzenbergischen
Schwemmbkanals, grenziibergreifender Beschilderungen, neuer
Informationstafeln sowie der Instandsetzung von Kulturdenk-
milern (Kirchen, Wallfahrtskapellen). Noch am Anfang befin-
den sich dagegen Mafnahmen, welche die drei Lander auch
funktional, unter Nutzung komplementéirer Angebote stdrker
aneinander binden. Die groflen Vorteile, die sich im Sommer
durch den Moldaustausee auf der einen und im Winter durch die
deutsch-osterreichischen Skigebiete auf der anderen Seite erge-
ben, sind durch ErschlieBungs- und VermarktungsmaB3nahmen
noch nicht ausgeschopft worden. Eine tschechische Verbindung
zum Skigebiet Hochficht, welche zur Verldngerung der kurzen
Tourismussaison des Sommers beitragen konnte, fehlt bislang.

Umgekehrt werden der Lipno oder die kulturhistorischen
Sehenswiirdigkeiten im Umkreis von deutscher oder Osterrei-
chischer Seite selten mitvermarktet. Nur ganz wenige Prospekte
und Ubersichtspline geben die Sommer- und Winterattraktio-
nen des Dreildnderecks im Nationenvergleich gleichgewichtet
wieder; der Informationsgehalt iiber die Region ,,jenseits der
politischen Grenze* nimmt erkennbar ab”.

In einigen Fillen ist es gelungen, ehemalige Verflechtungs-
merkmale und grenziiberschreitende Themen zu vermarkten.
Das betrifft neben dem Schwemmkanal u.a. die Sdumerpfade,
die Biertradition oder zuletzt Orte, die mit der Person Adalbert
Stifters in Verbindung gebracht werden. Holz und Glas sind
in ihrer beschriebenen kulturlandschaftspriagenden und histori-
schen Bedeutung bislang erst im nationalen Rahmen intensiver
beworben worden (u.a. bayerische Glasstrafie).

4) Vgl. Oberdsterreich-Tourismus (2002, 2004).

5) Dies ist auch in den EU-Mittelgeforderten Prospekten deutlich sichtbar, wel-
che die Nachbarregion nur verschwommen oder lediglich topographisch, nicht
aber mit ihren Tourismuseinrichtungen wiedergeben (z.B. Tourismus-Verbdnde-
gemeinschaft Bohmerwald 0.].; Tourismusverbdnde der Tourismusregion Miihl-
viertel 0.J.a und b; Tourismusverband Ostbayern 2005).
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Tab. 3: Ausgewdhite Kooperationen im grenziiberschreitenden Tourismus und weitere Potenziale.

Einrichtungen/Orte und laufende Projekte (Auswahl)

Deutschland Tschechische Republik Osterreich

Kulturhistorische Sehenswiirdigkeiten

Wald
¢ Erholung

Sommersport
e Rad

e Wandern
Nordic Walking

e Golf

e Reiten

® Wassersport

Wintersport
e Skilanglauf

e Skiabfahrt

e Schlittschuhlauf

Cesky Krumlov, Pracha-
tice, Rozemberk

Passau Linz, Freistadt

Nationalparks Bayerischer Wald und Sumava, Landschaftsschutzgebiete, Erho-
lungsfunktion, Naturtourismus, ,,sanfter Tourismus*

grenziiberschreitende Radwege; Leitsysteme fiir Radfahrer (D-CZ-A)

grenziiberschreitende Wanderwege; Leitsysteme fiir Wanderer (D-CZ-A);
,»Wandern-Walken-Wohlfiihlen* (A-CZ)

Poppenreuth (18L),
Waldkirchen (9L), weite-
re Plitze im Umkreis;
,.Grenziiberschreitende
Tourismusforderung Tourismusforderung
durch Golf* (D-A) durch Golf* (D-A)

grenziiberschreitende Reitwege; ,,Reitwegenetz Bohmerwald* (D-CZ-A)

nur in Lipno (9L) Ulrichsberg (27L), Golf-
park Bohmerwald, weite-
re Plitze im Umkreis;

,,Grenziiberschreitende

keine groBeren Gewdsser Schwimmen, Baden, Ka- keine groieren Gewaisser
nu, Segeln, Fischen etc.
Lipno, Moldau

grenziiberschreitende Loipen; u.a. Langlaufzentrum Ulrichsberg-Schoneben,
Breitenberg-Jagerbild

,,Loipen ohne Grenzen* (D-CZ-A); ,,Nordisches Zentrum Bohmerwald*
(D-CZ-A)

Skizentrum Mitterau, Skizentrum Kramolin, Skizentrum Hochficht
(Haidmiihle/Dreisessel), (Strazny)

Skisprungzentrum Rast-

biichl/Breitenberg

(Seen bei Jandelsbrunn,  Lipno (Klaffer)

Neureichenau)

Gesundheit-Wellness

diverse Hotels,

u.a. Zusammenschluss
Wellnesshofe ,,LLand-
Vital“

geplant: Bider- und
Wellness-Einrichtungen
in Prachatice und Hlu-
bovka

diverse Hotels,
u.a. Guglwald, Aigen

Spezielle Interessen und Marken

e Adalbert Stifter
2005

e Sdumerpfad

e Schwemmkanal

¢ Pferdeeisenbahn
Linz-Budweis

e Bierroute

vz

Horni Pland, Vy$si Brod, Schwarzenberg, Rohrbach,
Aigen/Schldgl, u.a. ,,Adalbert Stifter 2005-Netz-
werkprojekt” (CZ-A)

Orte entlang des Sdumerpfades;

Sdumerfeste u.a. Grafenau, Grainet, Prachatice

Stationen entlang des Kanals; ,,EUREGIO-Skulptu-
renwanderweg am Schwemmkanal“ (CZ-A)

mehrere Aktionen

Orte entlang der Strecke (auBerhalb des Untersu-
chungsraumes);
,Pferdeeisenbahn Kerschbaum-Bujanov* (CZ-A)

u.a. Ceské Budgjovice, Cesky Krumlov, Protivin, evtl. mit Deutschland (u.a.
Passau) und Osterreich (u.a. Schligl, Freistadt, Hofstetten) gem. ,,BierKulTour
im Dreildandereck* (D-CZ-A); ,,Bier und Barock* (D-CZ)

Weitere Entwicklungs-
moglichkeiten

Intensivierung der ge-
meinsamen Vermarktung

Intensivierung der ge-
meinsamen Vermarktung

mogliche zukiinftige Ko-
operation mit Tschechien
(bislang noch Angebots-
defizit)

bislang geringe Integrati-
on in die deutschen und
osterreichischen Angebote

bislang geringe Integrati-
on in die tschechischen
Angebote

bislang geringe Integrati-
on in die deutschen und
osterreichischen Angebote

mogliche zukiinftige Ko-
operation mit Tschechien
(bislang noch Angebots-
defizit)

Intensivierung der Ver-
marktung in der Fldche
auf Grundlage gemeinsa-
mer Kulturmerkmale
moglich?

Quelle: J. Scheffer 2006.
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Deutet insgesamt die hohe Anzahl der Projekte auf grofle
Integrationsschritte der Tourismusregion Dreilidndereck hin®, so
ist gleichzeitig zu konstatieren, dass die Region von einer ge-
meinsamen Gesamtplanung und -vermarktung noch weit ent-
fernt ist. Ein Grofteil der Projekte ist primér auf die giinstigen
Fordermoglichkeiten, insbesondere Interreg-Mittel der EU-Ge-
meinschaftsinitiative, zuriickzufiihren. Sie fordern formal eine
binationale oder trinationale Kooperation ein, die jedoch héufig
allein aus strategischen Griinden fiir die Dauer des Projektes ein-
gegangen wird und weniger auf die Integrationsbestrebungen
der Akteure zuriickzufiihren ist. Aufgrund einer punktuellen
oder linienhaften Begrenzung vieler Aktivititen und einer be-
sonderen Konzentration auf den Infrastrukturausbau sind enge
Kontakte und intensive, oft konfliktanféllige Abstimmungspro-
zesse weitgehend umgangen worden (vgl. auch ZENK 2000).
Eine Zusammenarbeit, welche die Gesamtregion mit ihren At-
traktionen anpreist, eine intensive Vernetzung der Informations-
einrichtungen vorsieht und eine prignante Markenbildung iiber
die Grenzen hinweg in Angriff nimmt, steht dagegen noch aus.
Noch immer fehlt ein iibergreifender Regionalbegriff mit grofe-
rem Bekanntheitsgrad, der die Voraussetzung fiir die gezielte
Entwicklung eines positiven Raumimages ist. Raumbegriffe wie
.Dreildndereck oder ,,Griines Dach Europas* haben sich als
Alternative zu dem verdriangten Begriff des Bohmerwaldes nur
bedingt etablieren kénnen”.

Die Kooperationsgewinne, die trotz ungleicher Preis- und
Qualitdtsbedingungen gegeniiber dem tschechischen Teil und
den Risiken einer verstirkten Konkurrenz und einer Produktsub-
stitution allgemein gesehen werden, erscheinen damit bei wei-
tem nicht ausgeschopft (vgl. auch TROEGER-WEISS et al. 2003)).

7.2 Tourismus und Kultur

Bislang wurde dem Wirtschaftszweig des Tourismus im Drei-
landereck eine grundsitzliche Bedeutung von Kultur unterstellt.
Fiir grenziiberschreitende Interaktionen erscheint dies nahelie-
gend, sofern sie auch Kulturgrenzen (im hier vertretenen Sinne)
tiberschreiten. Die genannten Kooperationen im Dreildndereck
bieten dafiir Ankniipfungspunkte.

Wird das Interesse hingegen nicht auf die Akteure, sondern
unmittelbar auf die Touristen gerichtet, ergeben sich fiir den
sachlichen Kontext weitere Fragestellungen, welche sich auch
auf die regionale Gesamtbevolkerung beziehen: Wie kann regio-
nale Kultur fiir den Tourismus in Wert gesetzt werden? Gibt es
Kulturmerkmale, die sich besonders zur Vermarktung der Regi-
on eignen?

Hiufig werden diese Fragen in der Fachliteratur mit dem
Schwerpunkt auf materielle Kultur, Kunst und Populérkultur
behandelt. Tourismusentwicklung griindet danach auf der In-
wertsetzung des , kulturellen Erbes*, der Vermarktung von Bur-
gen, Kirchen, Schlossern oder Ortsbildern und einer regionalen

6) Vgl. dazu auch die umfangreichen Projektaufstellungen auf der Homepage der
Euregio Bayerischer Wald — Béhmerwald — Sumava.

7) Der inoffizielle Begriff ,,Griines Dach Europas® (grofites zusammenhingendes
europdisches Waldgebiet) wird erst seit Beginn der 1990er Jahre und vornehmlich
zu Vermarktungszwecken verwendet. Als wichtiger Grund fiir seine geringe Be-
kanntheit werden von Tourismusfachleuten oft die hohen, noch erforderlichen Auf-
wendungen angesichts der bereits investierten Gelder in andere Marken angegeben.

8) Vgl. auch Land Niederdsterreich (2000, S. 53ff.). Zu den bislang noch nicht aus-
geschopften Potenzialen im Tourismus sieche Oberdsterreich-Tourismus (2003).

Positionierung iiber diese Merkmale. Hinzu kommen kulturelle
Institutionen (wie Theater, Museen, Oper), deren Angebote auf
den Tourismus positiv ausstrahlen (vgl. dazu u.a. DREYER 2000;
GROSS 2004; STEINECKE 1999; BECKER, STEINECKE 1993). Im-
materielle Kultur (i.0.S.) erscheint hingegen fiir einen Kultur-
tourismus auf den ersten Blick von geringer Relevanz.
Tatsdchlich aber zeigt sich, dass auch diese Dimension in
der Tourismuswirtschaft an Stellenwert gewinnt. Danach setzt
der Kulturtourismus ein umfassenderes Kulturverstindnis vor-
aus, ,,... in dem neben den Objekten und Veranstaltungen auf
hoher kiinstlerischer oder historisch bedeutsamer Ebene mit
gleicher Aufmerksamkeit und Intensitit auch das Gebiet der
Alltagskultur Beachtung findet™ (HEINZE 1999a, S. 1). So sind
nicht allein Feste und inszeniertes Brauchtum angesprochen,
sondern es geht implizit auch und gerade um die kulturellen
Eigenschaften der Regionalbevolkerung selbst. Thre Bertick-
sichtigung schafft Grundlagen fiir ein endogenes Regionalpro-
fil und eine originire Imagebildung; sie erleichtert es, den tou-
ristischen Anspriichen auf Authentizitit und Urspriinglichkeit
Geniige zu leisten und verleiht gelebten Brauchen Glaubwiir-
digkeit”. Das vielerorts bereits ausgeschopfte materielle Ver-
marktungspotenzial wird um lebensnahe, kommunikative und
atmosphérische Aspekte erweitert. ,,Alle Formen des Touris-
mus konnen durch Elemente von ,,Kultur* angereichert und qua-
lifiziert werden. ,,Kultur im Tourismus* wird ein neues Thema
zur Weiterentwicklung von Angebot und Marketing. Die einzel-
nen Regionen miissen kldren, welche Elemente sie mit welchen
Tourismusformen verbinden wollen und vermarkten kénnen*
(NAHRSTEDT 2000, S. 23). Im Dreildndereck lisst sich dieses
Bemiihen in den Regionen auf unterschiedliche Weise erkennen.
Betrachtet man den tschechischen Teil, dann zeigen sich auf
der Grundlage von Planungsdokumenten oder Vermarktungs-
broschiiren kaum Anzeichen fiir einen intensiv beworbenen Kul-
turtourismus. Auf regionales Brauchtum, lebendige Traditionen
oder spezifische Sitten wird fast kein Bezug genommen. Im We-
sentlichen beschrinken sich die Charakterisierungen der Regio-
nalbevolkerungen zum Zwecke des Marketings auf die frithere
Geschichte, insbesondere auf das Mittelalter, die zusammen mit
Verweisen auf die entsprechende materielle Kultur (Burgen,
Ortskerne) in Text und Bild prisentiert werden'®. Daneben gibt
es auch einzelne Ansitze, einen historischen Thementouris-
mus zu bewerben, der auler den genannten grenziiberschreiten-
den Projekten auf wenige, noch junge Konzepte beschrinkt ist
(z.B. Passionsspiele in Horice, Holzmarkt in Volary)'". Viel

9) Zur Bedeutung und gleichzeitigen Schwierigkeit, Authentizitit zu vermitteln
vgl. BENDIX (1994).

10) Als ein Beispiel sei die Eingangsseite der Siidbohmischen Tourismuszentrale
angefiihrt: ,,Siidbohmen, ein seit Jahrhunderten von Menschen im Einklang mit den
Anspriichen der Natur verwaltetes Land, {iberrascht jeden Besucher mit seiner
Schonheit. Wer kommt, um sich historische Sehenswiirdigkeiten anzusehen, be-
greift, wie klug und reich die adeligen Geschlechter sein muf3ten und welch aus-
gezeichnete Kiinstler und Handwerker hier lebten und wirkten. Sie hinterlieen
hier ndmlich fiir die kommenden Generationen eine Unzahl von historischen
Sehenswiirdigkeiten als Beweis fiir eine reiche und vielférmige Geschichte* (Siid-
béhmische Tourismuszentrale 2003—2005).

11) Der Holzmarkt in Volary existiert in dieser Form erst seit wenigen Jahren. Er
zeigt verschiedene Holzprodukte und Verarbeitungstechniken. Auch die Passions-
spiele in Horice, die auf eine Tradition von 1816—1939 zuriickblicken, werden erst
seit einigen Jahren wieder aufgefiihrt. Eine friihere Wiederbelebung nach der
Kriegs- und Vertreibungszeit scheiterte u.a. an der geforderten ideologischen und
inhaltlichen Anpassung ihrer Inhalte an die sozialistischen Mafigaben.

Als weiteres Projekt mit religiosem Bezug lduft der grenziiberschreitende Jakobs-
weg Gottsdorf—Stift Schligl—Lipno—Cesky Krumlov an, der von dem allgemein
wachsenden Interesse am Pilgertourismus zu profitieren sucht.
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starker dagegen setzen die Siidbohmische Tourismuszentrale
(seit 2003 die zentrale Vermarktungsinstanz fiir Stidbohmen)
sowie kommunale und private Vermarktungsinitiativen (ins-
besondere Lipno Servis als Vermarktungsgesellschaft der Lip-
no-Region) auf die im voranstehenden Abschnitt aufgefiihrten
Kennzeichen des Naturparks Sumava (Wald, Wildnis, Natur)
sowie des Moldaustausees (Freizeit, Sport). Der kiinftige Ver-
marktungsslogan der Siidbohmischen Tourismuszentrale ,,Ur-
laub ohne Stress* nimmt auf diese Angebote Bezug (siehe
Abb. 11).

Die Vermarktung des Bayerischen Waldes unterscheidet
sich von der tschechischen Nachbarregion grundlegend. Bereits
in den 1980er Jahren wurde vom Fremdenverkehrsverband Ost-
bayern ein kulturtouristisches Angebot aus der Taufe gehoben,
das kulturelle Jahresthemen wie ,,Asam-Barock® (1986), ,,Der
Gldserne Wald*“ (1988) oder ,,Bauernjahr* (1992) mit einem
Rahmenprogramm und vielzihligen Einzelprodukten umfasst

Abb. 11: ,, Urlaub ohne Stress “.

Dovollend bz stnesu
/e J
Unliawb ollines Stiess

Quelle: Lipno-Servis 2004.

(dazu auch LINDSTADT 1994, S. 1191f.). Zusitzlich prigen kul-
turelle Themen auch die allgemeine Angebotsstruktur und wer-
ten diese durch spezielle Konzepte auf. So erhalten traditionelle
Wander-, Rad- und Autorouten kulturelle Beziige (,,.Der Gol-
dene Steig“, ,,Tour de Baroque®, ,,Glasstrale®), und einzelne

Orte oder die Gesamtregion des Bayerischen Waldes werden mit

traditionellen Festen und Brauchtum beworben. Dabei wird im-

mer wieder die immaterielle Kultur mit den Attributen ,,Tradi-

tionalismus*, ,,Urspriinglichkeit” und ,,Bodensténdigkeit” wer-
bewirksam ins Feld gefiihrt'®. Einen Beitrag zu diesem Image
liefern auch die entsprechenden Photos in den Vermarktungs-
medien, welche die Regionalbevolkerungen in Tracht, bei Um-
ziigen und Festen als bayerische ,,Originale‘ prisentieren (siche

Abb. 12).

Ahnlich ausgerichtet, greift auch das oberdsterreichische
Regionalmarketing auf kulturelle Inhalte zuriick. Das gilt ganz
besonders fiir das Miihlviertel, dessen Naturpotenziale sich im
Vergleich zu den relativ nahe gelegenen alpinen Destinationen
(u.a. Salzkammergut) weniger spektakuldr ausnehmen. Explizit
wird im Landes-Tourismuskonzept das ,,Projekt Kulturtouris-
mus® festgeschrieben, das die Profilierung der Region iiber
die gezielte Herausstellung von kulturellen Spezifiken klar vor-
gibt. Zu konkreten historischen Themen aus der Region wie
~Adalbert Stifter* oder dem ,,Schwarzenbergischen Schwemm-
kanal“ kommen unterschiedlichste, auf die immaterielle Kultur
abstellende Tourismusprodukte (vgl. Oberdsterreich-Tourismus
2004, S. 98ft.). Im Einzelnen stellt die Entwicklungsstrategie
dies u.a. mit den folgenden Punkten heraus:

e _Betonung der regionalen Besonderheiten — erlebbar in einem
Mix aus Kultur, regionaler Wirtschaft und Gastronomie,

e Erhalt und Vermarktung der regionalen Kultur ohne Abdriften
in Kitsch,

e Vermittlung kultureller Inhalte — wesentlich ist Authentizitit

und die Beriihrung mit der regionalen Kultur,

Schulung und Beratung der Betriebe hinsichtlich der kulturel-

len Inhalte, um eine klare Positionierung zu erreichen,

e Forcierung des Bewusstseins fiir den Erhalt der natiirlichen
und kulturellen Ressourcen,

e Erginzung bestehender Angebote um grenz- und regions-
tiberschreitende, wertschopfungserhohende Produkte* (Ober-
osterreich-Tourismus 2004, S. 98).

Die Zielmirkte werden in erster Linie in Osterreich (Ober-
osterreich, Niederosterreich, Wien, Salzburg, Steiermark) sowie
in den an das Miihlviertel angrenzenden Regionen Deutschlands
und Tschechiens gesehen. Zu den Kernzielgruppen gehoren als
Gruppenreisende Vereine und Firmen sowie ,,junge Alte* und
Senioren. Als Individualreisende werden Urlauber und Ober-
Osterreicher allgemein genannt. Zielgruppen mit einem speziel-
len Interesse an Technik, Kultur und Volkskultur ergidnzen das
vom oberdsterreichischen Marketing angepeilte Nachfragepo-
tenzial.

Die Motive und Botschaften einer solchen kulturtouristi-
schen Markenbildung kommen der bayerischen Auflendarstel-
lung nahe. Auch die Miihlviertelwerbung transportiert das Bild
der geselligen, traditionsbewussten Regionalbevolkerung, deren
Brauchtum sich u.a. in zahllosen Festen, Umziigen und kulina-
rischen Angeboten auf unterschiedlichen Ebenen der Vermark-

12) Die Eingangsseite des Tourismusverbandes Ostbayern empfingt den Inter-
netbesucher alsgleich mit der folgenden Regionalcharakteristik: ,,Der Bayerische
Wald ist weithin bekannt fiir seine herrliche Natur und die Sitten und Briuche
seiner urigen Einwohner* (Tourismusverband Ostbayern 2005).
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Abb. 12: Vermarktung von Traditionen.

Py 3

Quelle: Die 6 Gemeinden der Heidelregion 2004, S. 30-31.

tung niederschligt (Abb. 13)'®. Wie in der Bewerbung des Baye-
rischen Waldes werden Land und Leute miteinander verwoben
dargestellt, werden immaterielle und materielle Gegebenheiten
wechselseitig aufeinander verwiesen und das regionale Gesamt-
produkt als Ausdruck und Grundlage eines kulturbewussten
Menschenschlags prisentiert. Der so dargebotene ,,Kulturraum*®
kann als Erfolg versprechende Strategie begriffen werden, Kul-
turtrdger in die Vermarktung einzubauen und einen regionalen
Mehrwert iiber das ,,Sichtbare* hinaus zu schopfen. Die These,
dass Kultur grundlegende Bedeutung in Teilen des Dreildnde-
recks zukommt, kann soweit klar bestitigt werden.

7.3 Sichtweisen regionaler
Akteursgruppen im Tourismus

Der Zielsetzung, den sachlichen Kontext fiir eine selektive Kul-
turforschung nicht allzu eng vorzuformulieren und ein Mei-
nungs- und Interessenbild regionaler Akteure zu integrieren, soll
methodisch durch teilstandardisierte Befragungen entsprochen
werden. Mit dieser Vorgehensweise lassen sich auf der einen
Seite die Vorteile eines weitgehend ergebnis- und verlaufsoffe-
nen Befragungsprozesses verbuchen, die fiir den explorativen
Charakter der Regionalstudie erforderlich sind. Breite und Tiefe
der Aussagen sollen nicht vorab durch Standardisierung be-
schrinkt werden und Erkenntnis auch in bislang unberiicksich-
tigten Kategorien nach den Prinzipien der Offenheit und Fle-
xibilitdt grundsitzlich moglich sein (LAMNEK 1993, S. 36ft.).
Auf der anderen Seite wird bereits im Bereich konkreter touris-
musbezogener Fragestellungen operiert, die diese Pridmissen
nicht ausschlieBen, wohl aber relativieren. Uber den Mittelweg
des teilstandardisierten Interviews sollen deshalb bestimmte
Themenfelder zielgerichtet abgetastet werden ohne den Be-
antwortungsspielraum der befragten Experten per se zu be-
schrinken.

Die zwischen Sommer 2002 und Herbst 2004 durchge-
fiihrten Interviews konzentrieren sich auf die beiden (potenziell)

13) Auch hier bezieht der Besucher gleich auf der Eingangsseite entsprechende
Informationen iiber ,,das einzigartige Land, [das] die herzlichen Leute und ihre
bodenstindige Kultur geformt* hat (Oberdsterreich-Tourismus 2005).

. FASCINATING TRAD
Fascinujict tradice

kulturrelevanten Aspekte der linderiibergreifenden Kooperati-
on und der kulturtouristischen Vermarktung. Sie gehen auf die
Potenziale und Probleme einer grenziiberschreitenden Koope-
ration ein, auf die speziellen Erfahrungen, die mit Touristen und
touristischen Funktionstrdgern gemacht wurden und erfragen
eine Einschétzung der Entwicklungsperspektiven im grenziiber-
schreitenden Fremdenverkehr. Hinsichtlich des Kulturtourismus
wird nach dem Stellenwert von Kultur allgemein gefragt, in-
wieweit Traditionen, Briduche oder bestimmte Verhaltensweisen
lokal oder regional verbreitet sind und ob diese fiir die (touristi-
sche) Entwicklung der Region in irgendeiner Weise Bedeutung
haben. Die insgesamt 26 Gesprichspartner aus allen drei Teil-
regionen wurden aufgrund ihrer wichtigen Amtsfunktionen im
regionalen Tourismus ausgewihlt (vgl. Anhang 1)'¥. Grund-
legend fiir ihre Auswahl war die Tatsache, dass sie alle in ei-
ner administrativen, planerischen oder politischen Funktion das
Ziel touristischer Entwicklung verfolgen und damit trotz un-
terschiedlicher Anliegen in unterschiedlichen Regionen eine
weitgefasste, am Gemeinwohl ausgerichtete Themenvorgabe
(Sachkontext) moglich erscheinen lassen.

7.3.1 Grenzoéffnung und neue Chancen im
Tourismus

Nach der bisherigen Betrachtung der strukturellen Gegeben-

heiten in den drei Landesteilen lassen sich bislang noch un-

zureichend genutzte Kooperationsmoglichkeiten im Tourismus

ausmachen. Dass jeder weitere Schritt zum Nachbarland dem-

14) Die Auswertungen der auf Tonband aufgezeichneten Interviews folgen dem
gingigen Auswertungsschema, das auf Grundlage der Transkription (1) relevante
Passagen der einzelnen Protokolle in einer Matrix thematisch ordnet (2), um
schlieBlich zu einem Substrat an Kernaussagen zu jedem Themenkomplex zu ge-
langen (3) und diese abschlieBend im Gesamtzusammenhang des Datenmaterials
zu iiberpriifen (4) (vgl. LAMNEK 1993, S. 94{f.; DEpPERMANN 1999, S. 31f.; exem-
plarisch Struck 2000). Da nicht alle Probanden ihre AuBerungen personenbe-
zogen verdffentlicht sehen wollten, werden die Transkripte der aufgezeichneten
Interviews anonym nur mit einem Lidndercode (und einem internen Code) aufge-
fiihrt.

Die Interviews fanden jeweils in ruhiger Atmosphire in dem Arbeitszimmer der
Experten statt und nahmen jeweils zwischen 30 und 120 Minuten in Anspruch.
Sie wurden bei tschechischen Probanden (bis auf zwei Ausnahmen) von Mutter-
sprachlern (tschechischen Studenten) im Beisein des Verfassers durchgefiihrt und
anschliefend iibersetzt. Aufgrund der klaren Ausrichtung auf konkrete inhaltli-
che Aussagen von Experten wurde auf strenge Transkriptionsregeln (Dialekte,
Punktuation, Zeichensetzung) zugunsten einer besseren Lesbarkeit verzichtet.
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Die aktuellen wissenschaftlichen Diskurse um Kultur und kul-
turelle Unterschiede sind im Globalisierungskontext von wider-
spriichlichen Positionen gekennzeichnet. Einerseits fihren die
intensiven Verknipfungsprozesse dazu, die Annahmevon réum-
lich differenzierbaren Kulturen zu verwerfen. Danach kenn-
zeichnen Vermischung sowie neue Formen der Pluralitét jede
umgrenzende Verallgemeinerung von Kultur alsunangemessen.
Zudem verzichten Kritiker insbesondere von Seiten der Geo-
graphie darauf, eine erdréumliche Zuordnung von immateriel-
ler Kultur — wie sie Uber Jahrzehnte unhinterfragt praktiziert
wurde — im Zeichen ihrer Entankerung aufrechtzuerhalten.

Andererseitswird jedoch inkulturellen Einteilungsmustern
die Chance gesehen, die Komplexitét menschlicher Denk- und
Handlungsweisen sinnvoll gliedern und analysieren zu kénnen.
Gerade weil die Globalisierung eine Zunahme fremdkultureller
Erfahrungen mit sich bringt, wéchst auch der Bedarf an kultur-
bezogenen Kategorisierungen. Solasst sich insbesonderefir die
praxisnahen Konzepte der Interkulturellen Kommunikation ein
impliziter Raumbezug erkennen, der zumeist an Einteilungen
nach Landern festmacht. Landernamen werden zur Kennzeich-
nung der kulturellen Wirklichkeit genutzt und Kulturmerkmale
in dieser politischen Voraufteilung erforscht. Der Dekonstruk-
tion von kulturellen Grenzen, wie sie theoriegeleitete Kultur-
konzepte betreiben, stehen somit anwendungsbezogene Kon-
zepte unvermittelt gegentber, die klare Grenzen voraussetzen
und reproduzieren.

Die Uberwindung dieser Diskrepanz zwischen kultureller
Ent- und Begrenzung ist das Hauptziel der vorliegenden Arbeit.
Eserhdlt zusétzliche Relevanz, indem die adaguate Wiedergabe
der Kulturen auch fir analytische Zwecke immer wichtiger
wird. In wirtschaftlichen, politischen oder gesellschaftlichen
Zusammenhangen haben kulturelle Unterschiede mitunter er-
heblichen Einfluss auf die Interaktionen von Personen und be-
durfen der Vermittlung. Dartiber hinaus gewinnt Kultur als er-
klérende Variable fur Innovationsprozesse, fir Stagnation, fir
(6konomisches) Wachstum, Wandel oder zur Erforschung von
Konflikten an Bedeutung. Stets stellt sich dabei die Frage, wie
sieangesichtsihrer globalisierungsinduzierten Entankerung und
Dynamik zu konzeptionalisieren ist.

Die Antworten, die hierzu im Rahmen eines neuen An-
satzes,, selektiver Kulturraume® entwickelt werden, gehen wei-
terhin von der Existenz réumlich differenzierbarer Kulturun-
terschiede aus. Solche Unterschiede werden alerdings nicht
im traditionellen Verstandnis ganzheitlicher Kulturen begriffen,
sondern allein auf kulturelle Einzelmerkmal e, so genannte Stan-
dardisierungen, bezogen. Vermittelt Uber die Korperlichkeit ih-
rer Trager lassen sich Standardisierungen réaumlich zuweisen
undinihrer Verteilung generalisierend und schwerpunktartig er-
fassen. So ermdglichen sie eine spezifische Beriicksichtigung
der unterschiedlichen Wirksamkeit der Globalisierung auf Kul-

tur. Zugleich stellen sie die Voraussetzung, den kulturellen Ein-
flussauf das Denken und Handeln von Kollektiven operationali-
sieren und analytisch verfolgen zu kénnen. Methodisch lassen
sich daflr bewahrte Forschungsansétze aus der Kulturverglei-
chenden Psychologie fruchtbar machen.

Jede auf dieser Grundlage erfolgte Regionalisierung wird
konzeptionell in einen Kontext sachlicher und réumlicher Be-
dingungen gestellt. Anstatt lediglich die eine Unterscheidung
regionaler Kulturunterschiede anzuregen, geht das Konzept in
einem konstruktivistischen Verstandnis von diversen Regiona-
liserungen aus, die stets einem gerichteten Interesse an der
kulturellen Wirklichkeit folgen. Der Gefahr kulturréumlicher
Verabsol utierungen wird somit durch einen klar definierten Guil-
tigkeitsrahmen entgegengewirkt.

Im deutsch-tschechi sch-Gsterreichischen Dreil&ndereck er-
fahrt das Grundkonzept selektiver Kulturrdume eine exempl ari-
sche Umsetzung. Im Kontext regionaler Einflussfaktoren und
konkreter | ntegrationsinteressen nach der EU-Erweiterung 2004
verfolgt die Arbeit hier die Zielsetzung, fur touristische Koope-
rationen und Entwicklungsansétze relevante Standardisierun-
gen zu bestimmen. In einer mehrstufigen empirischen Vorge-
hensweise lieRen sich mithilfe qualitativer und quantitativer
Verfahren kulturelle Unterschiede und Gemeinsamkeiten der
Grenzréume in Erfahrung bringen. Wéhrend die Ergebnisse in
ihren Anwendungsbeziigen wichtige Informationen fur die stra-
tegische Ausrichtung des Tourismus und fir einen kultursensib-
len Umgang bereitstellen, untermauern sie in konzeptioneller
Hinsicht ein Denken jenseits der traditionellen Vorbestimmung
kultureller Grenzen: In Abhéngigkeit von der betrachteten Stan-
dardisierung konnen selektive Kulturrdume unterschiedlichste,
auch landertibergreifende Formationen annehmen und so spe-
zifisch Uber vorherrschende Denk- und Handlungsmuster in-
formieren. Esist dabei die Verwendung raumlicher Termini, die
eine kulturelle Erfassung und Beschreibung von vordefinierten
Grenzen abldst. Wurde Raum im Zusammenhang mit Kultur in
der Geographieimmer wieder alsMittel subjektiverer Représen-
tationen und politischer Instrumentalisierung problematisiert,
so liefert er nun die Voraussetzung, jeglicher Kategorisierung
Alternativen gegenliberzustellen. Kontrar zur wissenschaftsgeo-
graphischen Ablehnung einer kulturréumlichen Verortung fun-
giert er im Sinne des Konzeptes als notwendiger Tréger va-
riabler Beschreibungsmuster. Fir die interkulturelle Forschung
ist damit zugleich ein neuer Zugang geschaffen, Kultur als Un-
terscheidungs- und Analysekategorie interessenspezifisch zu
erforschen.

Was sich empirisch im Grenzraum belegen lasst, eroff-
net in Ubertragung auf andere Untersuchungszusammenhén-
ge vielfaltige Perspektiven. Sie werden im Zusammenhang mit
der Generalisierung des Forschungsansatzes abschlief3end skiz-
Ziert.



m Zeichen der Globalisierung kennzeichnet die aktuellen Debatten um kultu-

relle Unterschiede und Interkulturelle Kommunikation eine starke Diskrepanz.
Die Forschungspraxis der Interkulturellen Kommunikation bezieht sich (implizit)
auf raumliche, oft staatliche Einheiten, deren kulturelle Eigenschaften untersucht
und miteinander verglichen werden. Indem sie dies tut, wird jedoch jene Territori-
alitdt von Kultur unterstellt, die es in Anbetracht der Globalisierung immer weniger
geben kann. Die Arbeit stellt ein raumliches Konzept vor, dass zwischen beiden
Positionen eine Brucke schléagt. Den Gefahren von tberzogenen Kulturvereinheit-
lichungen und wertenden Ein- und Ausschlissen wird dabei ebenso Rechnung
getragen, wie der wachsenden Nachfrage an kollektiven Unterscheidungen in
Wissenschaft und Praxis.

Jorg Scheffer, Dipl.-Geogr., Dr. phil., geboren 1972 in Géttingen, Studium der Facher Geogra-
phie, Betriebswirtschaftslehre, Soziologie und Geoinformatik an den Universitdten Passau,
Wiirzburg und Salzburg. 2000 Promotionsstipendiat an der Universitdt Wiirzburg und seit 2001
Wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl flir Anthropogeographie an der Universitéit Passau.
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Jorg Scheffer: Den Kulturen Raum geben.
Das Konzept selektiver Kulturrdume am
Beispiel des deutsch-tschechisch-gster-
reichischen Dreilidnderecks. Passau 2007.
1418.

Zu den leider immer wieder vergessenen
Grundelementen empirischer Forschung
gehoren zwei Fragen, und zwar diejenige
nach dem Sachverhalt, den es zu erkliren
gilt, und zum anderen diejenige nach dem
Zweck der Untersuchung. Die Nicht-Be-
achtung des ersten Elements fiihrt zu einem
erzihlerischen Vorgehen, das im Regelfall
iiber ein blofies Aufzihlen von Fakten oder
ein zeitgeistgesittigtes Plaudern nicht
hinausgelangt. Fehlt eine Kldrung der
zweiten Frage, bleibt die Relevanz der
Untersuchung im Dunkeln und der For-
schungsprozess erhilt den Charakter einer
bloBen Spielerei mit Methoden und Be-
griffen, die mehr an einer gefilligen Prisen-
tation der Wissenschaftlichkeit des Autors
interessiert ist als an nachpriifbarer
Wissenserzeugung. Sind die beiden ge-
nannten Aspekte empirischer Forschung
hingegen gegeben, ist sie weitestgehend
davor gefeit, als bloBes Reservoir von
Wirklichkeitsschnipseln zu dienen, mit
denen die in erster Linie angestrebte
Prisentation der eigenen Weltsicht ledig-
lich garniert wird, und hat damit auch gute
Chancen, das Stadium des Feuilletons zu
verlassen, das nach Helmut Kliiter insbe-
sondere die ,,neue Kulturgeographie* cha-
rakterisiert.

Aus dieser Perspektive ist das vorlie-
gende Buch eher einer ,alten” Kultur-
geographie zuzuordnen, geht es doch dar-
um, Kulturrdume im Sinne von , Rdumen

gleicher Kultur” (hier: im deutsch-tsche-
chisch-osterreichischen Dreildndereck) zu
identifizieren und aus den gewonnenen Er-
kenntnissen Schlussfolgerungen fiir den
grenziiberschreitenden Tourismus und
grenziiberschreitende Kooperationen zu zie-
hen.

Kultur wird dabei nicht wie in Produk-
ten wie etwa dem ,Atlas der deutschen
Volkskunde* am Vorhandensein bestimmter
Artefakte, Gebrduche oder narrativer Moti-
ve gemessen, sondern als ein Konglomerat
von Einstellungen. Der Autor greift zu die-
sem Zweck auf Vorbilder insbesondere aus
der Wirtschaftspsychologie zuriick und
konstruiert in Anlehnung an dortige Erhe-
bungen vier (nicht weiter begriindete) Kul-
turdimensionen, die in einer gegebenen Re-
gion als weitgehend homogen (.,standardi-
siert) angenommen werden: ,, Traditions-
bewusstsein®, ,,Aufgeschlossenheit”, , Na-
turidentifikation* und ,,Personliches Enga-
gement”. Deren Ausprigungen wurden
durch fragebogengestiitzte Erhebungen er-
mittelt, wobei in der Grenzregion vier Teil-
regionen vergleichend gegeniibergestellt
wurden: Deutschland, Osterreich, Tschechi-
en [ (grenznahe Orte) und Tschechien II
(grenzferne Orte). Letztere Unterscheidung
sollte dem Umstand Rechnung tragen, dass
die grenznahen Orte erst nach 1945 (Vertrei-
bung) von der heutigen Bevolkerung besie-
delt wurden, der daher ein anderer Lokal-
oder Regionalbezug zugeschrieben wird als
einer langer ansissigen Bevolkerung.

Das Ergebnis der umfangreichen und
aufwandigen Untersuchungen ist leider we-
nig iiberraschend: Je nach betrachteter
Kulturdimension stehen sich manche Regi-
onen naher als andere, oder in den Worten
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des Autors: ,,So iiberschreiten die Standar-
disierungen im Dreildndereck mal die politi-
schen Grenzen zweier Linder (...). mal die
Grenzen aller drei Nachbarlidnder (...). Des
weiteren zeigen sie innerstaatliche Differen-
zen auf, die grofer sind als jene zu den
Nachbarregionen (...), oder spiegeln auch
nationale Grenzen wider (...).“ (S. 110)

Sicherlich hidtte man auch Kultur-
dimensionen konstruieren konnen, bei de-
nen die Grenzziehungen durchgingig die-
selben sind oder aber iiberhaupt keine
Grenzen auftauchen; dies ist jedoch inso-
fern unerheblich, als die eigentlich ent-
scheidende Frage ungeklirt bleibt: Was ha-
ben staatliche Grenzen mit Kulturunter-
schieden zu tun, genauer: Welche Faktoren,
die sich auf ein Staatsgebiet (bzw. im deut-
schen Fall. in dem ja die Kulturhoheit bei
den Lindern liegt, auf das Gebiet eines
Bundeslandes) begrenzen lassen, fithren zu
welchen regional konstanten Einstellungs-
mustern?

Dass eine solche Erklirung unterlassen
wurde, liegt sicherlich in erster Linie an den
als Vorbild des Untersuchungsdesigns die-
nenden wirtschaftspsychologischen Mo-
dellen, bei denen es sich nicht um Erkld-
rungs-, sondern um Beschreibungsmodelle,
besser vielleicht sogar: Klassifikations-
schemata handelt, deren Zweck es ist, Ty-
pen von Handlungsformen, Einstellungen
usw. zu konstruieren, zu denen dann jeweils
angepasste Lenkungs- oder Entschei-
dungsformen etwa fiir die Betriebsleitung
entwickelt werden. Aus einer dhnlichen Per-
spektive konnte auf die angefiihrte Kritik
auch geantwortet werden, dass es dem Au-
tor gar nicht darum ging, die jeweiligen

Auspragungen der Kulturdimensionen
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theoretisch fundiert zu erkldren, sondern
aus den Beobachtungen vielmehr Konse-
quenzen fiir die grenziiberschreitende Praxis
(Tourismus, Kooperationen) zu ziehen.

Die fehlende Erklarung, warum die be-
schriebenen Einstellungen so sind, wie sie
sind, wirkt jedoch auch auf die Aussage-
qualitit beziiglich der Praxisrelevanz der er-
hobenen Kulturunterschiede zuriick. Denn
wenn unklar bleibt, ob regionale Kultur-
unterschiede tatsdchlich durch regional un-
terschiedliche Faktoren bzw. Entwicklungen
hervorgerufen wurden, zielen Praxisformen,
die auf der regionalen Ebene an der Uber-
windung der Probleme mit Hilfe der sog. in-
terkulturellen Kommunikation arbeiten, not-
wendigerweise ins Leere bzw. tragen zu ei-
ner gelingenden grenziiberschreitenden
Kommunikation nicht mehr bei als wohlfeile
Appelle fiir eine (groBere) Toleranz gegenii-
ber den so ganz anderen Nachbarn.

Dies ist eng verbunden mit einem wei-
teren Problem, welches das vorliegende
Buch mit dem Gros der aktuellen kultur-
geographischen Literatur teilt: es geht bei
einem (irgendwie messbaren) Zusammen-
hang zwischen kulturellen (hier: Einstellun-
gen der Befragten) und sozialen Variablen
(hier etwa: Erfolgschancen von grenziiber-
schreitenden Kontakten) quasi automatisch
davon aus, dass es sich bei den kulturellen
Variablen um die unabhingigen und bei den
sozialen um die abhédngigen Variablen han-
delt. Dies klingt trotz aller mangelnden
theoretischen Absicherung zunichst recht
plausibel; tatsdchlich ist immer wieder — ge-
rade bei deutsch-tschechischen Koope-
rationsbeziehungen — zu lesen, dass Proble-
me innerhalb einer solchen Kooperation
aus dem Arbeitsstil etc. des Partners aus



Einzelrezensionen

dem Nachbarland resultieren, d. h. kulturell
bedingt sind. Tatsichlich diirfte hier jedoch
eine Verwechslung von Grund und Begriin-
dung vorliegen; die Partner begriinden ihre
Probleme kulturell, die Griinde fiir die exis-
tierenden Probleme sind dadurch aber alles
andere als nachgewiesen.

Man wiirde sich wiinschen, dass in der
Diskussion iiber grenziiberschreitende
Kontakte und die darin auftauchenden Pro-
bleme die Mdoglichkeit wenigstens ange-
dacht wiirde, dass es auch anders herum
sein konnte: dass Probleme, die aus wel-
chen Griinden auch immer auftauchen, von
den Beteiligten unmittelbar als kulturelle
Differenzen wahrgenommen und etikettiert
werden, worauf dann die bewusste Beto-
nung der kulturellen Differenzen folgt, was
schlieBlich zu einer Vertiefung kulturell defi-
nierter Unterschiede fithren kann. Selbst-
verstandlich muss dies nicht zutreffen; inte-
ressant ist auf alle Fille jedoch die in der
entsprechenden Literatur (so etwa von Sei-

ten der in extenso zitierten Unternehmens-
beraterin Schroll-Machl) wie auch in der
vorliegenden Arbeit weitgehend voraus-
setzungslose Entscheidung fiir den umge-
kehrten Zugang. Eine solche Vor-Entschei-
dung nicht zu treffen, sondern theoretisch
abgesichert die jeweilige Bedeutung von
Kultur erst zu analysieren, wire aus dieser
Warte nicht nur wissenschaftlich wiin-
schenswert, sondern auch und insbe-
sondere im Hinblick auf die Gestaltung
grenziiberschreitender Beziehungen anzu-
raten. Insofern sind die eingangs angefiihr-
ten beiden Fragen als notwendige, aber
nicht hinreichende Elemente empirischer
Forschung zu charakterisieren.

Wolfgang Aschauer
Literatur:
Kliiter, Helmut 2005: Geographie als Feuille-

ton. In: Berichte zur deutschen Landes-
kunde 79, 1. S. 125-136.
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SCHEFFER, JORG: Den Kulturen Raum geben. Das
Konzept selektiver Kulturriume am Beispiel des deutsch-
tschechisch-Osterreichischen Dreilinderecks. 141 S., 25
Abb. und 6 Tab. Passauer Schriften zur Geographie 24.
Selbstverlag Fach Geographie der Universitit, Passau
2007, € 25,-

Im Zuge einer aufkeimenden New Cultural Geography
hat sich seit den 1980er Jahren ein kritisches Bewusst-
sein im Umgang mit Essentialismen durchgesetzt. So
wird die Zuschreibung bestimmter Attribute zu Rédu-
men und Menschen inzwischen primir als Prozess einer
sozialen Konstruktion angesehen. Kultur und Kulturel-
les werden in diesem Sinn als etwas Hybrides, Flich-
tiges, Situationsgebundenes und Performatives erkannt
und konzeptualisiert. Zu Recht bemerkt JORG SCHEFFER
in der Einleitung seiner Dissertation, dass die statische
Vorstellung rdumlich fixierter Kulturen dennoch mit
bemerkenswerter Hartnickigkeit in Reise- und Kultur-
flihrern fortlebt und z.B. in Form von interkulturellen
Studienprogrammen sowie speziellen Fortbildungskur-
sen fur wirtschaftliche Fuhrungskrifte seit geraumer
Zeit einen regelrechten Boom erfihrt.

Angesichts dieser offensichtlichen Diskrepanz be-
klagt SCHEFFER, dass die geographische Kulturforschung
den Begriffen Raum und Territorialitit heute allzu miss-
trauisch gegeniiber trete. Denn gerade in einem raumbe-
zogenen Forschungsansatz, so der Verfasser, besteht ein
geeignetes Potenzial, um interkulturelle Unterschiede
sichtbar zu machen und zu analysieren. Es geht ihm also
darum, die ,,Kulturrdume in der Geographie wieder auf-
zuwerten™ (S. 12). Die Dissertation mit dem programma-
tischen Titel ,,Den Kulturen Raum geben® hat sich zum

Ziel gesetzt, diesen Leitgedanken weiter zu entwickeln
und anhand einer exemplarischen Studie im deutsch-
tschechisch-6sterreichischen  Dreilindereck  empirisch
umzusetzen.

Bei der Konzeptualisierung von Kultur riumt
SCHEFFER ein, dass es unter den Bedingungen der fort-
schreitenden Globalisierung schwierig erscheint, Kultur
und insbesondere deren materielle Ausprigungen rium-
lich zu verankern. Andererseits mochte er den Gedanken
an eine geographische Dimension von Kultur aber auch
nicht vollkommen verwerfen. Deshalb schligt der Ver-
fasser vor, Kultur als eine Art , kollektive Standardisie-
rung® zu betrachten, die von Menschen getragen wird. Er
argumentiert, dass kulturelle Phinomene zwar nicht an
feste territoriale Grenzen gebunden, in ihrer rdumlichen
Verteilung aber dennoch durch gewisse Konzentratio-
nen gekennzeichnet sind (S. 23—47). Das von SCHEFFER
entwickelte ,,Konzept selektiver Kulturriume® soll nun
dazu dienen, ausgewihlte Aspekte von Kultur in ihrer
geographischen Verbreitung zu untersuchen. Dabei wird
eine rdiumliche Abgrenzung nicht auf der Grundlage be-
stehender territorialer Grenzziehungen, sondern anhand
der , tatsichlichen” Verbreitung der beobachteten Phino-
mene vorgenommen.

Sein Konzept der selektiven Kulturriume nutzt
ScHEFFER im zweiten Teil der Dissertation als theoreti-
schen Rahmen fiir eine Studie zum Tourismus, die unter
Beteiligung von einigen Studierenden im Grenzgebiet
von Deutschland, Tschechien und Osterreich durchge-
fihrt wurde. Anhand von Expertengesprichen mit Biir-
germeistern und Fuhrungskriften aus dem Tourismusbe-
reich, fragebogenbasierten Interviews mit der ansissigen
Bevolkerung sowie erginzenden Erhebungen wurden im
Zusammenhang mit dem regionalen Tourismus verschie-
dene kulturelle Aspekte erfasst und analysiert. Dabei wur-
de auf der Grundlage eines umfassenden Katalogs von
Variablen nachgewiesen, dass sich die vom Verfasser aus-
gewihlten vier Hauptbereiche ,,Traditionsbewusstsein®,
»Aufgeschlossenheit®, ,,Naturidentifikation” und ,,Per-
sonliches Engagement® im Hinblick auf die rdumlichen
Verbreitungsmuster deutlich voneinander unterscheiden
und zum Teil offensichtlich grenziiberschreitende Kon-
figurationen zeigen bzw. keinesfalls an den Verlauf von
territorialen Grenzen gebunden sind.

Insgesamt ist der sorgfiltig editierten Dissertation
vor allem anzurechnen, dass sie eine Gegenposition zum
weiter gefassten Paradigma einer neueren Kulturgeo-
graphie einnimmt und dabei bemiiht ist, einen dezidiert
raumbezogenen kulturgeographischen Ansatz zu vertre-
ten. Es bleibt jedoch abzuwarten, ob die selektiven Kul-
turraume von SCHEFFER tatsichlich den intendierten Im-
puls fir eine Wiederbelebung der Kulturraumforschung
werden setzen koénnen. Auch wenn der Verfasser auf
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»traditionelle® Kulturkonzepte verzichten und sich weit
moglichst ,,auf den relationalen und dynamischen Cha-
rakter von Kultur® einlassen méchte (S. 12), so bewegt er
sich im empirischen Teil der Dissertation doch zum Teil
in unmittelbarer Nihe zu eben dem Geodeterminismus,
den er eigentlich vermeiden méchte. Dies gilt z.B. fir die
primir an existierenden territorialen Grenzen orientierte
Gliederung des Untersuchungsgebiets in vier Kulturriu-
me (S. 91-92).

Im Hinblick auf den zugrunde liegenden Kulturbe-
griff wirkt die empirische Umsetzung nur wenig innova-
tiv. Im Mittelpunkt steht ein traditionalistisch geprigtes
Verstindnis von Kultur, das regionale Klischees betont
und stellenweise beinahe folkloristisch anmutet. Weshalb
stitzt sich die Untersuchung kultureller Aspekte ausge-
rechnet auf Brauchtum, Volksmusik und die traditionelle
Kiiche? Weiterhin erscheint fraglich, ob Biirgermeister
und Entscheidungstriger der Tourismuswirtschaft geeig-
nete Experten sind, um bei der Untersuchung der rdaum-
lichen Verbreitung kultureller Phinomene konsultiert zu
werden.

Es bedarf sicherlich noch weiterer Fallstudien, um
die Stirken und Schwichen des von SCHEFFER entwickel-
ten Konzepts der selektiven Kulturrdume auf einer empi-
rischen Grundlage differenziert zu beurteilen. In jedem
Fall leistet die Dissertation einen neuen und eigenstindi-
gen Beitrag zur Diskussion tber die Raumlichkeit kultu-
reller Phinomene, die innerhalb der Humangeographie
eine lange Tradition besitzt und zweifellos auch kiinftig
eine zentrale Rolle fir die geographische Disziplin und
deren Selbstverstindnis einnehmen wird.

Tim FREYTAG
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